
ĐĐ��T VT V��N ĐN Đ��, L, LÀÀM QUENM QUEN

•• HHọọc viên tc viên tựự gigiớới thii thiệệu vu vềề bbảản thân vn thân vàà

ssảản phn phẩẩm cm củủa ma mìình;nh;

•• Phân nhPhân nhóóm chm chỗỗ ngngồồi, phân ti, phân tổổ hhọọc tc tậậpp



•• GiGiớới thii thiệệu mu mụục đc đíích, phch, phạạm vm vịị, n, nộội dung i dung 
chương trchương trìình; nh; MMỤỤC ĐC ĐÍÍCH, ND.docCH, ND.doc

•• TTựự gigiớới thii thiệệu, GV lu, GV lààm quen vm quen vớới li lớớpp



•• KhKháái nii niệệm, nm, nộội dung, hi dung, hìình thnh thứứcc ccủủa a 
marketing timarketing tiếếp thp thịị nông snông sảản; n; KHKHÁÁI NII NI��M M 
MARKETING.docMARKETING.doc

•• VVịị trtríí ccủủa marketing, tia marketing, tiếếp thp thịị trong totrong toààn n 
bbộộ hohoạạt đt độộng cng củủa ha hộộ VV�� TRTRÍÍ MARKETING.docMARKETING.doc

•• VVìì sao phsao phảải ci cóó hohoạạt đt độộng marketingng marketing titiếếp p 
ththịị. . NN��I DUNG HOI DUNG HO��T ĐT Đ��NG MARKETING.docNG MARKETING.doc

KHKHÁÁI NII NI��M, SM, S		 CC

N THIN THI��T T 
MARKETING, TIMARKETING, TI��P THP TH�� NÔNG SNÔNG S��NN



TTÁÁC DC D

NG CNG C��A MARKETING, A MARKETING, 
TITI��P THP TH��

•• Tăng thu nhTăng thu nhậập do cp do cóó khkhảả năng b năng báán n 
hhààng đưng đượợc nhic nhiềều hơnu hơn, gi, giáá cao hơn cao hơn

•• GiGiảảm chi phm chi phíí giao dgiao dịịchch

•• TTậận dn dụụng lng lợợi thi thếế theo quy mô theo quy mô

•• Tăng sTăng sứức mc mạạnh đnh đààm phm pháán vn vớới tư i tư 
thươngthương



TTÁÁC DC D

NG CNG C��A MARKETING, TIA MARKETING, TI��P THP TH��

•• Tăng cưTăng cườờng qung quảản lý chn lý chấất lưt lượợngng

•• TTạạo đo độộng lng lựực đc đểể mmởở rrộộng sng sảản xun xuấấtt

•• Tăng khTăng khảả năng vay v năng vay vốốn tn tíín dn dụụngng

•• SSửử ddụụng đưng đượợc cc cáác nguc nguồồn dn dịịch vch vụụ vvàà
vvậật tư ct tư củủa xã ha xã hộộii

•• CCóó đư đượợc cc cáác lc lợợi i íích xã hch xã hộộii



MM��t st s�� nn��i dung công vii dung công vi��c c 
MARKETING, tiMARKETING, ti��p thp th�� ss��n phn ph��mm

•• MARKETING TRONG KHÂU SMARKETING TRONG KHÂU SẢẢN XUN XUẤẤTT

• MARKETING GIAI ĐOẠN TRƯỚC BÁN HÀNG

• MARKETING GIAI ĐOẠN BÁN HÀNG

• MARKETING GIAI ĐOẠN SAU BÁN HÀNG



MARKETING TRONGMARKETING TRONG KHÂU SKHÂU S��N XUN XU��TT

•• ĐĐầầu tư su tư sảản xun xuấất mt mặặt ht hààng bng báán rn rộộng rãing rãi

vvớới gii giáá hhạạ

•• SSảản xun xuấất, st, sảản phn phẩẩm cm cóó chchấất lưt lượợng tng tốốt, t, 

nhinhiềều tu tíính năng mnh năng mớới.i.



MARKETING GIAI ĐO�N 
TRƯ�C BÁN HÀNG

• Sơ chế, bao gói chế biến, nâng cấp 
chất lượng

• Tổ chức mạng lưới tiêu thụ

• Đưa hàng đến tận nơi người mua



MARKETING GIAI ĐO�N BÁN HÀNG

•• PhPhương phương phááp qup quảản lý bn lý báán hn hààngng

•• CCáác kc kỹỹ năng qu năng quảản trn trịị kinh doanh kinh doanh: p: phương hương 
phphááp đp địịnh ginh giáá, k, kỹỹ năng đ năng đààm phm pháán, mn, mặặc cc cảả
khi mua bkhi mua báán hn hààng hong hoáá;;

•• KKỹỹ năng giao ti năng giao tiếếp khi bp khi báán hn hààng vng vàà hhỗỗ trtrợợ
khkháách hch hààngng



MARKETING GIAI ĐO�N BÁN HÀNG

•• NhNhậận bin biếết ht hàành vi ngưnh vi ngườời mua hi mua hààngng

•• Tham quan chTham quan chợợ đ đầầu mu mốối vi vàà siêu thsiêu thịị đ đểể ttììm him hiểểu u 

vvềề quy trquy trìình thu mua nông snh thu mua nông sảản, tiêu chun, tiêu chuẩẩn vn vệệ
sinh an tosinh an toààn thn thựực phc phẩẩm;m;

•• Xây dXây dựựng thương hing thương hiệệu cho su cho sảản phn phẩẩmm

•• Xây dXây dựựng kng kếế hohoạạch tich tiếếp thp thịị..



MARKETING GIAI ĐO�N SAU BÁN HÀNG

• Thu thập thông tin về sản phẩm và
Khách hàng.

• Thực hiện chính sách khuyến mại, 
chính sách thanh toán, chính sách bảo 
hành sản phẩm



KhKhóó khkhăn th�ăn th���ng gng g��p trong lp trong lĩĩnh vnh v��c c 
MARKETING, tiMARKETING, ti��p thp th��

•• ThiThiếếu thông tin thu thông tin thịị trư trườờngng
–– SSảản phn phẩẩm không phm không phùù hhợợp vp vớới nhu ci nhu cầầu cu củủa ngưa ngườời tiêu di tiêu dùùngng

–– YYếếu vu vềề llợợi thi thếế khi gia nhkhi gia nhậập thp thịị trư trườờngng

–– NhiNhiềều khu khảả năng b năng bịị llợợi di dụụng bng bởởi ngưi ngườời buôn bi buôn báán trung gian n trung gian 

thithiếếu lu lưương tâm ơng tâm 

•• Không đKhông đủủ khkhảả năng đ năng đểể xây dxây dựựng cơ sng cơ sởở nhnhàà, , 
kho dkho dựự trtrữữ chchấất lưt lượợng; Sng; Sảản phn phẩẩm dm dễễ hư  hư 
hhỏỏng; ng; 



KhKhóó khkhăn th�ăn th���ng gng g��p trong lp trong lĩĩnh vnh v��c c 
MARKETING, tiMARKETING, ti��p thp th��

•• TTíính thnh thờời vi vụụ trong nông nghitrong nông nghiệệpp

•• ThiThiếếu vu vốốn tin tiềền mn mặặtt

•• Giao thông đưGiao thông đườờng sng sáá ttớới chi chợợ đ địịa phươnga phương



TTììm him hi��u thu th�� tr� tr���ngng

•• VVìì sao phsao phảải ti tììm him hiểểu thu thịị trư trườờng?ng?

-- XXáác đc địịnh mnh mụục đc đíích sch sảản xun xuấất đt đểể llààm gm gìì

-- TTììm him hiểểu nhu cu nhu cầầu tiêu thu tiêu thụụ, tiêu d, tiêu dùùng long loạại si sảản phn phẩẩm m 

mmìình dnh dựự kikiếến sn sảản xun xuấấtt

•• TTììm him hiểểu thu thịị trư trườờng lng làà ttììm him hiểểu cu cáái gi gìì
–– TTììm him hiểểu su sốố lư lượợng, chng, chủủng lng lọọai sai sảản phn phẩẩm đã cm đã cóó trên thtrên thịị  

trưtrườờngng

–– TTììm him hiểểu nhu cu nhu cầầu su sảản phn phẩẩm tm từừng vng vùùng, ming, miềền, tn, từừng ng 

đđốối tưi tượợng tiêu dng tiêu dùùng, xung, xuấất kht khẩẩu .......u .......



CCáác kc kênh thênh th�� tr� tr���ngng

•• BBáán trn trựực tic tiếếp cho ngưp cho ngườời tiêu di tiêu dùùngng

•• Tăng thêm giTăng thêm giáá trtrịị cho scho sảản phn phẩẩm bm bằằng ng 
ccáách qua chch qua chếế bibiếến sơ  bn sơ  bộộ

•• BBáán buôn sn buôn sảản  phn  phẩẩm chưa qua sơ chm chưa qua sơ chếế
bbáán gin giáá ththấấp hơn nhưng php hơn nhưng phùù hhợợp vp vớới i 
quy mô squy mô sảản xun xuấất lt lớớnn



CCáác kc kênh thênh th�� tr� tr���ngng

•• ThThịị trư trườờng ngng ngááchch

•• ThThịị trư trườờng sng sảản phn phẩẩm hm hữữu cơu cơ

•• ThThịị trư trườờng xung xuấất kht khẩẩuu

•• ThThịị trư trườờng nng nộội đi địịa va vàà đ địịa phươnga phương



CCáác kc kênh thênh th�� tr� tr���ngng

•• SSảản phn phẩẩm cm cóó nhãn mnhãn máácc

•• SSảản phn phẩẩm chưa qua chm chưa qua chếế bibiếến sơ bn sơ bộộ



THTH"" XXÁÁC ĐC Đ��NH CHINH CHI��N LƯN LƯ##C C 
MARKETTING CMARKETTING C��A HA H��

•• VVềề mmặặt ct cáá nhân vnhân vàà gia đ gia đììnhnh
-- MMụục tiêu,c tiêu, năng l năng lựực,c, đi điềều kiu kiệện cn cầần cn cóó,,

-- KKếế hohoạạch dch dàài hơi i hơi ........

•• TTíính khnh khảả thi cthi củủa nông tra nông trạại:i:
–– CCáác đic điềều kiu kiệện đn địịa lý, tha lý, thổổ như nhưỡỡng,ng,

–– Phong tPhong tụục, tc, tậập qup quáán sn sảản xun xuấấtt

•• CCáác yc yếếu tu tốố ththịị trư trườờngng::
-- ThThịị trư trườờng đng địịa phươnga phương

-- ThThịị trư trườờng cng cảả nư nướớc, xuc, xuấất kht khẩẩuu



V� M�T CÁ NHÂN VÀ GIA ĐÌNH

–– MMụục tiêu cc tiêu củủa gia đa gia đìình trong phnh trong pháát trit triểển sn sảản n 
xuxuấất t (H(Hìình thnh thứức nông trc nông trạại, SX nhi, SX nhỏỏ...)...)

–– CCóó ddựự trtrữữ đ đủủ ngunguồồn ln lựực c đđểể ththựực hic hiệện mn mụục c 
tiêu trên không?tiêu trên không?

–– CCóó kkếế hohoạạch ngch ngắắn hn hạạn hn hààng năm vng năm vàà ddàài i 
hơi cho hơi cho 5 5 năm nnăm nữữa khônga không



TÍNH KH� THI C�A NÔNG TR�I

•• KhKhảả năng v năng vềề mmặặt kt kỹỹ thuthuậật,t, đi điềều kiu kiệệnn đđịịa lý, tha lý, thờời i 
titiếết, phong tt, phong tụục tc tậập qup quáánn ......

•• CCÁÁC YC YẾẾU TU TỐỐ THTHỊỊ TRƯ TRƯỜỜNGNG
–– BBạạn đã nn đã nắắm chm chắắc cc cáác đc đặặc đic điểểm cm củủa sa sảản phn phẩẩm mm màà

bbạạn sn sảản xun xuấất chưa t chưa (v(vềề ccáác mc mặặt như kt như kíích cch cỡỡ, ch, chấất t 
lưlượợng, chng, chủủng long loạại..,li..,lợợi i íích đem lch đem lạại cho ngưi cho ngườời mua i mua 
hohoặặc ngưc ngườời tiêu di tiêu dùùng)?ng)?

–– CCóó nhu cnhu cầầu mua su mua sảản phn phẩẩm trên thm trên thịị trư trườờng không? ng không? 
NNếếu cu cóó, th, thìì ththịị trư trườờng vng vàà khkháách hch hààng mng màà bbạạn nhn nhắắm m 
đđếến ln làà ai?ai?



CCÁÁC YC Y��U TU T** THTH�� TRƯ TRƯ--NGNG

•• ThThịị trư trườờng vng vàà khkháách hch hààngng

-- KhKháách hch hààng mng mụục tiêu cc tiêu củủa ba bạạn sinh sn sinh sốống ng ởở đâu đâu??

-- Đ Đặặc đic điểểm xã hm xã hộội ci củủa kha kháách hch hààng mng mụục tiêuc tiêu

-- Đ Đặặc đic điểểm hm hàành vi cnh vi củủa kha kháách hch hààng mng mụục tiêuc tiêu

•• LưLượợng cung sng cung sảản phn phẩẩm m ởở ccáác vc vùùng ng 
mimiềền khn kháácc



CCÁÁC YC Y��U TU T** THTH�� TRƯ TRƯ--NGNG

•• Nhu cNhu cầầu cu củủa tha thịị trư trườờng hing hiệện tn tạại li làà bao bao 
nhiêunhiêu

-- SSốố lư lượợng khng kháách hch hààng ting tiềềm năngm năng

-- MMứức tiêu dc tiêu dùùng hng hààng năm trên đng năm trên đầầu ngưu ngườờii

-- SSốố lư lượợng mua trung bng mua trung bìình cnh củủa ma mỗỗi khi kháách hch hààngng

-- MMốối tương quan gii tương quan giữữa nhu ca nhu cầầu thu thịị trư trườờng vng vàà lư lượợng   ng   

cung hcung hààng hng hóóaa

•• MMứức gic giáá ssảản phn phẩẩm mm màà ththịị trư trườờng chng chấấp p 
nhnhậậnn



VV�� GIGIÁÁ SS��N PHN PH..MM

•• MMứức gic giáá ssảản phn phẩẩm mm màà ththịị trư trườờng chng chấấp nhp nhậậnn

•• SSựự bibiếến đn độộng ging giáá theo chu ktheo chu kỳỳ mmùùa va vụụ

•• XXáác đc địịnh binh biếến đn độộng ging giáá trong nhitrong nhiềều nămu năm

•• DDựự đo đoáán gin giáá tương lai tương lai

•• TTììm him hiểểu so su so sáánh ginh giáá ởở ccáác vc vùùng khng kháácc



M�t s� y�u t� khác

•• ThThịị trư trườờng cng cóó đòi h đòi hỏỏi mi mộột phân lot phân loạại, tiêu chui, tiêu chuẩẩn n 
chchấất lưt lượợng sng sảản phn phẩẩm cm cụụ ththểể nnàào không? Vo không? Vềề lâu lâu 
ddàài thi thìì ssảản phn phẩẩm cm cóó ccầần chn chứứng nhng nhậận tiêu chun tiêu chuẩẩn n 
vvàà xuxuấất xt xứứ khôngkhông

•• Chi phChi phíí đ đểể vvậận chuyn chuyểển sn sảản phn phẩẩm đm đếến đin điểểm bm báánn

•• Yêu cYêu cầầuu của khháách hch hààng vng vềề ccáác dc dịịch vch vụụ ccủủa a 
ngưngườời trung gian,i trung gian, ngư ngườời bi báán buôn vn buôn vàà phân phphân phốốii



M�t s� y�u t� khác

•• Trong vTrong vùùng đng địịa lý ca lý củủa ba bạạn cn cóó bao nhiêu đ bao nhiêu đốối thi thủủ ccạạnh nh 
tranh? Btranh? Bạạn cn cóó ththểể cung ccung cấấp sp sảản phn phẩẩm tm tốốt hơn đt hơn đốối i 
ththủủ ccạạnh tranh nh tranh ởở đi điểểm nm nàào? o? 

•• BBạạn dn dựự đo đoáán lưn lượợng bng báán trong mn trong mộột năm lt năm làà bao nhiêubao nhiêu

•• TTììm him hiểểu vu vềề gigiáá ccảả ccủủa ca cáác phương tic phương tiệện chuyên chn chuyên chởở  
đđểể ttíính tonh toáán chi phn chi phíí vvàà chchởở đ đếến đn địịa phương kha phương kháác c 
bbáán nn nếếu giu giáá ccảả ởở đ đóó cao hơn v cao hơn vàà đem l đem lạại thu nhi thu nhậập p 
cao hơn so vcao hơn so vớới bi báán n ởở nhnhàà



KK�� hoho//ch Marketingch Marketing titi��p thp th��

LLàà llậập ra nhp ra nhữững hong hoạạt đt độộng dng dựự kikiếến cn củủa a 
titiếếp thp thịị hhỗỗn hn hợợp (gp (gồồm sm sảản phn phẩẩm,m, đ đóóng ng 
ggóói nhi nhẵẵn mn máác, quc, quảảng cng cááo, phân pho, phân phốối,i,  
đđịịnh ginh giáá) d) dựựa trên nha trên nhữững hing hiểểu biu biếết ct củủa a 
chchủủ nông trnông trạại vi vềề ttìình hnh hìình ngnh ngàành vnh vàà
ttìình hnh hìình kinh tnh kinh tếế chung, mchung, mứức đc độộ ccạạnh nh 
tranh hitranh hiệện tn tạại vi vàà ththịị trư trườờng mng mụục tiêu.c tiêu.



Các lo/i hình qu�ng cáo

•• QuQuảảng cng cááo bo bằằng ming miệệngng

•• BiBiểển qun quảảng cng cááo do dọọc đưc đườờngng

•• In vIn vàà phpháát Hưt Hướớng dng dẫẫn sn sửử ddụụng cho ngưng cho ngườời di dùùngng

•• Trang vTrang vààng thông tinng thông tin

•• ĐĐàài phi pháát thanht thanh

•• ĐĐàài truyi truyềền hn hììnhnh

•• In card vIn card vàà ttờờ rơi qu rơi quảảng cng cááoo

•• CCáác lc lễễ hhộội, hi, hộội chi chợợ
•• Nhãn mNhãn máác sc sảản phn phẩẩmm

•• QuQuảảng cng cááo trên trang Interneto trên trang Internet

•• CCáác phương tic phương tiệện khn kháác: c: như phnhư pháát mt mẫẫu du dùùng thng thửử
•• hohoặặc trang trc trang tríí gian hgian hààng bng báán sn sảản phn phẩẩm...m...



LL00p kp k�� hoho//ch vch vàà tt11 chch22c c 
hoho//t đt đ��ngng nhnhóómm

-- ChiChiếến lưn lượợc tc tốốt nht nhấất cho phương tht cho phương thứức tic tiếếp thp thịị hhợợp tp táác c 
gigiữữa ca cáác nông dân lc nông dân làà ccùùng hng hợợp tp táác bc báán sn sảản phn phẩẩm vm vàà đ đạạt t 
đưđượợc sc sựự ththốống nhng nhấất cao trong ct cao trong cáác hoc hoạạt đt độộng sng sảản xun xuấất t 
như chnhư chọọn gin giốống, thng, thờời gian vi gian vàà ccáách thch thứức tc tổổ chchứức sc sảản n 
xuxuấất.t.

-- HoHoạạt đt độộng ting tiếếp thp thịị ssảản phn phẩẩm theo tm theo tổổ/nh/nhóóm nông dân lm nông dân làà
viviệệc cc cáác nông dân cc nông dân cùùng tng tậập hp hợợp sp sảản phn phẩẩm do mm do mỗỗi ci cáá
nhân snhân sảản xun xuấất ra, vt ra, vàà ththựực hic hiệện cn cáác công đoc công đoạạn phân lon phân loạại,i,  
đđóóng gng góói, nhãn mi, nhãn máác, tc, tììm thm thịị trư trườờng đng đầầu ra, chuyên chu ra, chuyên chởở  
đđếến đin điểểm bm báán vn vàà ccùùng bng báán hn hààng hng hóóa va vớới nhau.i nhau.



Đ� cho vi�c ti�p th� và bán s�n ph�m 
theo nhóm hi�u qu�

•• VưVượợt qua tâm lý mit qua tâm lý miễễn cưn cưỡỡng khi lng khi lààm vim việệc vc vớới nhaui nhau
•• NhNhóóm nm nàào co cóó bbềề ddàày hoy hoạạt đt độộng vng vàà kinh nghikinh nghiệệm lm lààm m 

viviệệc vc vớới nhau thi nhau thìì ssẽẽ ddễễ ththàành công hơnnh công hơn
•• CCáác quyc quyềền ln lợợi vi vềề kinh tkinh tếế phphảải rõ ri rõ rààng, vng, vàà nên dnên dầần tn tạạo o 

nên cnên cáác khoc khoảản ln lợợi nhui nhuậận tn từừ trtríích tch từừ hohoạạt đt độộng ting tiếếp p 
ththịị buôn bbuôn báán cn củủa ba bảản thân nhn thân nhóóm. m. 

•• ViViệệc cc củủng cng cốố nhnhóóm cm cầần tin tiếến hn hàành song song vnh song song vớới i 
phpháát trit triểển hon hoạạt đt độộng hng hỗỗ trtrợợ kkỹỹ thuthuậật, st, sảản xun xuấất vt vàà titiếếp p 
ththịị cho thcho thàành viên nhnh viên nhóómm

•• BBảảo vo vệệ uy tuy tíín cn củủa nha nhóóm lm làà trên htrên hếết:t: đ đảảm bm bảảo cho chấất t 
lưlượợng sng sảản phn phẩẩm luôn tm luôn tốốt như cam kt như cam kếết, git, giáá ccảả phphảải i 
chăngchăng, d, dịịch vch vụụ đ đááng tin cng tin cậậy. y. 



Th�ơng th�o v5i t� th�ơng 
và ký k�t h6p đ7ng mua bán

•• HHợợp đp đồồng cng cóó ththểể bbằằng ming miệệng hay bng hay bằằng văn bng văn bảảnn

•• Ký hKý hợợp đp đồồng bng báán sn sảản phn phẩẩm lm làà đ đểể rrààng bung buộộc trc tráách nhich nhiệệm m 
kinh tkinh tếế gigiữữa ngưa ngườời mua vi mua vàà ngư ngườời bi báán. n. 

•• CCầần đn đáánh ginh giáá đ đốối ti táác hc hợợp đp đồồng vng vềề uy tuy tíín ln lààm ănm ăn, kh, khảả  
năng tnăng tàài chi chíính, nh, tư ctư cáách phch phááp nhân. Tp nhân. Tììm him hiểểu xu xáác nhc nhậận n 
đđịịa cha chỉỉ cư tr cư trúú ccủủa ba bạạn hn hààng vng vàà ccáác chi tic chi tiếết nhân thân t nhân thân 
khkháác cc cũũng rng rấất ct cầần thin thiếếtt



Th�ơng th�o v5i t� th�ơng và
ký k�t h6p đ7ng mua bán

•• ĐĐểể thương th thương thảảo ho hợợp đp đồồng thng thàành công,nh công, đ đạại dii diệện ngưn ngườời nông dân i nông dân 
phphảải ni nắắm vm vữững chi phng chi phíí gigiáá ththàành snh sảản xun xuấất st sảản phn phẩẩm,nm,nắắm đưm đượợc c 
mmứức gic giáá hihiệện tn tạại ci củủa sa sảản phn phẩẩm trên thm trên thịị trư trườờng tng từừ đ đóó ááng chng chừừng ng 
đưđượợc mc mứức gic giáá bbáán cho thương ln cho thương láái ti tạại đi địịa ba bààn cn củủa ma mììnhnh

•• Nông dân cNông dân cầần bn bắắt mt mốối vi vớới nhii nhiềều hơn u hơn 2 2 tư thương đtư thương đểể không bkhông bịị
ththấấy yy yếếu thu thếế khi thương lư khi thương lượợng. Cng. Cầần mn mạạnh dnh dạạn tn từừ chchốối ni nếếu giu giáá
mmàà tư thương đưa ra th tư thương đưa ra thấấp hơn gip hơn giáá mmìình yêu cnh yêu cầầu vu vàà đ đừừng đng đểể tư  tư 
thương bithương biếết đưt đượợc mc mìình đang tnh đang túúng ting tiềền vn vàà ccầần bn báán sn sảản phn phẩẩm m 
ngay.ngay.

•• ĐĐừừng chng chàào gio giáá cao qucao quáá vvìì như th như thếế tư thương s tư thương sẽẽ không mkhông mặặc cc cảả
vvàà không mukhông muốốn tn tớới mua hi mua hààng lng lầần tn tớới ni nữữa. a. 

•• CCầần thương thn thương thảảo đo đểể ttạạo đio điềều khou khoảản mn mởở trong htrong hợợp đp đồồng: ng: ‘‘trong trong 
trưtrườờng hng hợợp cp cóó rrủủi ro bi ro bấất kht khảả khkhááng xng xảảy ra thy ra thìì ccóó ththểể thương th thương thảảo o 
llạại hi hợợp đp đồồngng’’



CCáác đic đi88u khou kho��n trong hn trong h66p đp đ77ng phng ph��i rõ ri rõ rààng; ng; 
ng�ng���i nông dân ci nông dân c99n hin hi��u vu vàà bbààn bn b//c c 

thth��ng nhng nh::t vt v55i bên mua trong khi i bên mua trong khi 
ll00p hp h66p đp đ77ng ng 

–– CCụụ ththểể vvềề ththờời gian giao hi gian giao hààngng

–– CCụụ ththểể về ssốố lư lượợng hng hààng hng hóóaa

–– ĐiĐiềều khou khoảản vn vềề gigiáá ccảả ccụụ ththểể

–– Yêu cYêu cầầu chu chấất lưt lượợng sng sảản phn phẩẩm cm cụụ ththểể



VVìì bbáán theo nhn theo nhóóm, trong nhm, trong nhóóm nông dân cm nông dân c99n n 
tt//o nên o nên ááp lp l��c vc vàà cam kcam k��t lt l;;n nhau đn nhau đ�� tuân thtuân th<<
hh66p đp đ77ng, nhng, nh==m tm t//o uy to uy tíín kinh doanh vn kinh doanh vìì ll66i i íích ch 

lâu dlâu dàài ci c<<a ca c�� nhnhóóm vm v55i đi đ��i ti táác kinh doanh. c kinh doanh. 

•• ĐĐịịa đia điểểm giao hm giao hààng: phng: phảải ti tíính chi phnh chi phíí
vvậận chuyn chuyểển vn vàào gio giáá nnếếu đu địịa đia điểểm giao m giao 
hhààng cng cáách xa nông trch xa nông trạạii

•• ĐiĐiềều khou khoảản thanh ton thanh toáán: tin: tiềền mn mặặt hay t hay 
chuychuyểển khon khoảản; n; giao trưgiao trướớc hay sau ...c hay sau ...



CCáác hc hìình thnh th22c mua bc mua báán trong n trong 
nông nghinông nghi��pp

•• Mua bMua báán tn tựự do thông qua mdo thông qua mạạng lưng lướới thương nhân i thương nhân 
nhnhỏỏ

•• HHìình thnh thứức ký kc ký kếết ht hợợp đp đồồng ging giữữa doanh nghia doanh nghiệệp vp vớới i 
hhộộ nông dânnông dân

•• Thông qua hThông qua hợợp đp đồồng ging giữữa DN va DN vớới ci cáác HTX, tc HTX, tổổ, , 
nhnhóóm, chm, chủủ

•• HHợợp đp đồồng vng vớới ti tổổ chchứức vc vàà ccáá nhân đ nhân đạại dii diệện cho nông n cho nông 
dândân

•• Mua bMua báán giao dn giao dịịch tch tạại ci cáác chc chợợ đ đầầu mu mốối bi báán buôn n buôn 
nông snông sảảnn



Các b�5c c<a ho/t đ�ng ti�p th�
theo nhóm nông dân

•• HHọọp nhp nhóóm đm đểể quyquyếết đt địịnh cnh cóó titiếếp thp thịị theo theo 
nhnhóóm khôngm không

•• Xem xXem xéét danh st danh sáách cch cáác thương lc thương láái vi vàà
chchọọn thương ln thương láái ci cóó khkhảả năng mua s năng mua sốố  
lưlượợng lng lớớnn

•• ĐĐáánh ginh giáá ssảản lưn lượợng cng củủa ma mỗỗi thi thàành viên nh viên 
trong nhtrong nhóóm trong đim trong điềều kiu kiệện tn tốốt vt vàà xxấấu nhu nhấấtt

•• Xem xXem xéét mt mứức gic giáá bbáán sau khi tham khn sau khi tham khảảo o 
gigiáá ththịị trư trườờngng



Các b�5c c<a ho/t đ�ng ti�p th�
theo nhóm nông dân

•• Xem xXem xéét kht khảả năng tăng gi năng tăng giáá nnếếu cu cóó phân lophân loạại si sảản n 

phphẩẩm,m, đ đóóng gng góói hay nhãn mi hay nhãn máác tc tốốt hơn t hơn 

•• LLựựa cha chọọn đn địịa đia điểểm tm tậập kp kếết st sảản phn phẩẩm cho cm cho cảả
nhnhóómm

•• Phân công trPhân công tráách nhich nhiệệm đim điềều phu phốối trong nhi trong nhóómm

•• Phân chia tiPhân chia tiềền bn báánn

•• ĐĐáánh ginh giáá llầần đn đầầu bu báán chung vn chung vàà chuchuẩẩn bn bịị cho đ cho đợợt t 

bbáán tin tiếếp theop theo




